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ТЕКУЩЕЕ ПОЛОЖЕНИЕ ДЕЛ

 В университетах устаревшее оборудование, 
непонимание целей заказчика, неумение 
сконцентрироваться на его интересах, высокие 
накладные расходы, долгие бюрократические 
согласования.

 Российские университеты заточены на 
образовательную услугу, а не на исследования (700-
800 часов педагогической нагрузки в год). 

 Немая страна не может иметь инновационную 
экономику (знание английского языка). 

 Несопоставимые бюджеты и эндаументы.



УНИВЕРСИТЕТ В НАЦИОНАЛЬНОЙ 
ИННОВАЦИОННОЙ СИСТЕМЕ.

 Опыт MIT и Стэнфорда.

 Национальные исследовательские университеты в 
России.

Инновационная экономика — тонкая материя, 
которая требует не только вкачивания большого 
количества денег, но и открытого свободного 
общества.



МЕЖДУНАРОДНОЕ СОТРУДНИЧЕСТВО.

 Приглашение зарубежных ученых и экспертов 
мирового уровня с короткими визитами для 
проведения экспертизы и научных докладов;

 Длительные визиты (6-12 месяцев — sabbatical) 
известных зарубежных ученых;

 Длительные визиты (1-2 года — post-doc) молодых 
зарубежных ученых для работы в российских 
лабораториях;

 Целевые стипендии (1-3 года — Ph.D. student, post-
doc) для молодых российских ученых с целью 
подготовки кадров в лучших научных центрах за 
рубежом.



СТИМУЛИРОВАНИЕ УНИВЕРСИТЕТСКИХ 
ИННОВАЦИЙ В ФИНЛЯНДИИ.



КОНЦЕПЦИЯ DESIGN FACTORY.
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ПРИМЕРЫ



ПРОДВИЖЕНИЕ ИННОВАЦИЙ

Технологии 

занимают 
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е место в 

жизни
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